2019年丽水农村电子商务专项资金绩效

自评报告

一、项目基本概况

（一）项目立项背景

2012年初，丽水市政府根据全市的农村电子商务发展情况，成立了全市农村电子商务建设工作领导小组，明确由团市委牵头负责全市农村电子商务建设工作，并印发了《关于加快农村电子商务发展的实施意见（试行）》（丽政发〔2012〕14号），从2012年开始，由市财政每年安排300万的农村电子商务发展引导资金，用于农村电子商务的扶持、奖励、培训以及相关服务支撑体系建设。根据市政府文件精神，团市委联合市财政局制定了《丽水市促进电子商务发展资金管理使用办法》（丽财行〔2016〕187号），明确了300万引导资金的详细使用方式，确保丽水市农村电子商务发展引导资金科学、合理、有效地使用。

（二）项目执行情况

丽水农村电子商务工作办公室（团市委）根据丽水农村电子商务建设工作整体安排，于年初制定了全年整体活动方案，经多次研究修改后，确定了300万引导资金的使用内容。主要用于农村电子商务培训、农村电子商务活动等项目。2019年度共使用资金244.57万元。因2019年工作项目中丽水市青年创业创新节项目、乡村振兴青年电商年货节项目于2020年1月底执行完成，涉及剩余款项共计39.69万元已从2020年经费列支，丽水市农村电商公共服务子项目——社交电商村建设将于2020年7月底执行完成，剩余款项15万元待项目验收后支付。其中用于农村电子商务人才培训资金共49.8万元，用于乡村振兴新青年相关活动39.11万元，农村电商赛事活动85.58万元，农村电子商务公共服务项目（含对口支援、社交电商村建设、课题研究）53.03万元，青年电商文创活动17.05万元。共开展市级青年电商创业就业培训14期，培训创业青年800多人次。同时，成立了涵盖现代农业、农村工商(电商）、乡村文旅（民宿）、基层治理和在外青年乡贤等五大领域264名新青年代表的丽水市乡村振兴新青年协会，组建了协会专家媒体顾问团，发布了15项新青年成长服务项目。

成功举办2019年丽水市青年创业创新节，开展了“青春助力，瓯江创艺”2019瓯江文化创意产业带设计大赛、丽水市青年生活创意展、乡村振兴社交电商资源对接会、第五届丽水市农村电商金牌系列大赛、第二届丽水市青年社交电商创业创新大赛等10个子活动，共有4000多名创业青年参加了各项活动；结合各地产业发展及当前农村电商发展前沿趋势，为九县（市、区）青年电商制定了专属培训课程，全年开展农村电子商务创业青年专项培训班191期，培训网创青年10959人，组织电商创业青年赴外地游学5期，共计200多人；启动了丽水市社交电商村（微商村）试点建设，发布了“三色住龙”区域公共品牌，搭建了线上旗舰店和线下产品集散中心，开展了社交电商专题培训、住龙镇社交电商村网红资源对接会暨网红游住龙等活动；联合市农业农村局、市商务局举办了第三届丽水市新农人创业创新大赛，挖掘了12个优秀农创青年和项目；联合市商务局、市邮政管理局开展了第五届丽水市农村电子商务金牌系列大赛，进行了六大类目的技能比拼，共挖掘了近300名优秀农村电商青年专业技能人才；联合市商务局等单位举办了第四届中国农村电商大会——乡村振兴社交电商资源对接会，发起全国首个乡村振兴（农村电商）资源联盟，建立了网货供应基地名录。
（三）项目资金使用情况

农村电子商务专项资金的使用符合《丽水市促进电子商务发展资金管理使用办法》的规定。在资金使用过程中，根据团市委《团市委财务管理制度》和《团市委工作项目绩效管理办法》等相关规定，严格按照资金使用计划安排支出，与项目绩效预算基本一致。

二、项目绩效状况分析

1.针对近年来全市电商创业青年的发展需求，探索更具有针对性、差异化、精准化的培育措施和系统化的人才培养机制，通过征集各地创业青年的培训意向和需求，并结合本地产业发展及当前农村电商发展前沿趋势，为九县（市、区）青年电商制定了专属培训课程；深化“现场授课+外出游学”的培训方式，分批组织电商创业青年及“淘宝村村长”赴杭州、义乌等电商发达地区参观学习，市本级共开展9期青年电商精英培训班，共培训创业青年600多人次，组织电商创业青年赴外地游学5期，共计200多人。大幅提高了农村青年的创业就业技能，提升了综合实战能力。

2.启动丽水市社交电商村（微商村）试点建设，通过前期的调研摸底，将试点建设村选在了具有厚重“红色”文化积淀的龙泉市住龙镇住溪村，围绕该村农业结构，深入挖掘农产品互联网上行潜力，通过强化农产品电商化包装，打造“三色住龙”区域公共品牌，搭建线上旗舰店和线下产品集散中心，开展社交电商专题培训、住龙镇社交电商村网红资源对接会暨网红游住龙等活动，全面助推住溪村农村电商发展。

3.2019瓯江文化创意产业带青年设计大赛由中共丽水市委宣传部、团市委、市人力社保局、市农业农村局、市商务局、市文广旅体局、市经信局等7家单位联合举办，聚焦丽水瓯江文化创意产业带和丽水“山耕”“山居”“山景”打造、瓯江流域传统民俗文化和非物质文化遗产传承等领域，本次大赛共收到来自北京、上海、广州、深圳、杭州等地95位选手的140件参赛作品，涌现出了一批优秀的青年文创人才和创意设计作品；同时，结合大赛配套开展了“90∙00”丽水青年文化创意设计作品展，汇聚一批90后青年设计人才和00后丽籍设计专业大学生进行线上线下文创设计作品展示。开展了“青年设计力量”文化创意设计主题沙龙，邀请省内外优秀设计人才与本土青年设计人才进行“面对面”设计对话，进一步激发丽水本地创意设计力量；
4.第三届丽水市新农人创业创新大赛由团市委、市农业农村局、市商务局联合举办，大赛作为团市委精心打造的青年农业创业服务活动，并已成为我市广大青年农创客展示、交流、提升的平台。为了让初创型农业创业青年和已经进入成长期的农创客都有一个公平的展示机会，本次大赛分初创组、成长组两个组别。全市近40个农业创业项目参与比赛，经过激烈角逐，挖掘了村村达项目团队刘波的“全村都好玩”特色乡村旅游平台、松阳县山头养蜂人专业合作社叶建新的“把甜蜜带出大山”等12个优秀农创青年和项目，为在乡村振兴新时代背景下的新青年成为新农人提供了一个展示创业梦想的平台；

5.第五届丽水市农村电子商务金牌系列大赛由团市委、市商务局、市邮政管理局联合举办，本次农村电子商务金牌系列大赛是丽水市青年创业创新节的重要活动之一，也是丽水团市委服务青年电商创业的一项长期品牌项目，旨在为奋斗在电商创业一线的青年，打造一个提升网创技能、交流网创经验的平台。大赛进行了金牌打包手、金牌网店客服、金牌产品摄影师、金牌农村电商讲师、金牌快递小哥、金牌外卖小哥等六大类目的技能比拼，经过县市两级大赛的角逐，共挖掘了近300名优秀农村电商青年专业技能人才；
6.第二届青年电商年货节由团市委主办，旨在提升丽水区域产品品牌化、互联网化，采用1+N网红矩阵及直播+短视频+公众号多平台联推模式，结合线下门店及线上店铺O2O联动促销，辅以全媒体的推广造势，进行丽水产品全渠道春节年货推广。本次年货节通过线上淘宝、快手等平台矩阵宣传，线下丽水、杭州、宁波等地6家门店联动销售，实现了线上线下销售近40万，短视频浏览量529.8万，进一步拓展了我青年电商产品上行渠道。
7.第四届中国农村电子商务大会——乡村振兴社交电商资源对接大会由共青团丽水市委、丽水市商务局、丽水市乡村振兴指挥部办公室、丽水市发展和改革委员会共同主办。本次大会邀请了国内电商领域知名专家学者，各类社交平台代表，新疆新和、吉林梅河口、四川巴中、广元等对口地区创业青年代表和丽水生态产品价值实现典型示范创建乡镇（街道）代表、社交电商试点村代表、淘宝村镇代表、网货供应基地代表、电商创业青年和各级媒体等200人参加。大会发起了全国首个乡村振兴（农村电商）资源联盟，建立了丽水网货供应基地名录。
8.丽水市青年社交电商创业创新大赛由共青团丽水市委、丽水市商务局、“九区严选”平台联合举办，旨在为我市社交电商建设培育一批青年社交电商达人，挖掘一批社交电商项目，打造一支社交电商军团，以点带面推动全市社交电商发展壮大，吸引优秀青年人才群体从事社交电商创业。大赛以线上销售竞赛的形式进行比拼，大赛选定的产品主要来自东西部合作地区扶贫农产品、住龙镇住溪村“双色住龙”系列特色产品、丽水本地优质网销助农增收产品。本次大赛为期一个月，共实现了线上农产品销售超100多万元，总浏览量达123万，其中社交电商试点建设村龙泉市住龙镇的4款产品总销售额在41.85万元，占总销售额的41.8%。
三、评价发现的问题及原因

通过自评小组对照自评评分标准，对农村电子商务专项资金进行逐条对照，小组成员一致认为该项目在前期充分论证的基础上，通过制定详细的活动方案，严格按照预算计划执行。

四、下一步改进的措施与建议

农村电子商务专项项目的实施取得了较为显著的绩效，基本达到了预期目标，但项目在实施过程中还存在一些问题：

1.无法量化项目的预期指标。

2.项目管理有待加强，相关审批程序需要进一步规范。

